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１．調査概要

� 調査目的 北陸新幹線の開業に際し、上越市や上越市の観光資源の認知・来訪意向等を把握する

� 調査名 上越市イメージ調査

� 調査地域 茨城県、栃木県、群馬県、埼玉県、千葉県、東京都、神奈川県
富山県、石川県、福井県、京都府、大阪府、兵庫県

� 調査方法 インターネット調査

� 対象者 15～79才の男女

� 回収数 4,000サンプル

（割付）

� 実施期間 2011年9月12日（月）～ 9月13日（火）

� 実施機関 楽天リサーチ株式会社

15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79 15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79

茨城県 6 14 18 15 18 16 10 6 14 17 14 18 16 12 194

栃木県 4 10 12 10 12 10 7 4 9 11 10 13 10 9 131

群馬県 4 9 12 10 12 11 7 4 9 11 10 12 11 9 131

埼玉県 14 34 47 38 40 38 22 13 33 44 35 40 40 24 462

千葉県 11 30 40 32 34 33 19 11 29 37 30 34 34 23 397

東京都 20 69 88 70 62 57 38 19 66 85 65 61 63 50 813

神奈川県 16 45 62 50 46 44 27 15 41 58 46 46 46 32 574

富山県 2 5 7 5 6 6 4 2 4 6 5 7 7 6 72

石川県 2 5 7 6 7 6 4 2 5 7 6 7 7 6 77

福井県 2 4 4 4 5 4 3 2 4 4 4 5 4 4 53

京都府 5 12 15 12 14 13 9 5 12 16 13 15 15 11 167

大阪府 16 41 55 43 45 46 29 16 41 56 44 47 50 36 565

兵庫県 11 25 33 28 31 28 19 11 26 35 29 32 31 25 364

合計 113 303 400 323 332 312 198 110 293 387 311 337 334 247 4,000 4,000

男性 女性
サンプル総数合計都道府県

2,702

202

1,096
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２．対象者プロフィール

(ｎ)

(4000)

【対象者：全員】 【対象者：全員】 【対象者：全員】

全　体

(%)

男性

49.5

女性

50.5

(%)

10代

5.5

20代

14.9

30代

19.7

40代

15.9 16.8

50代

16.3

60代

11.0

70代

性別 年代
(%)

34.1

未婚

13.7

既婚・

子なし

52.3

既婚・

子あり

未既婚

(ｎ)

(4000)

【対象者：全員】 【対象者：全員】

全　体

(%)

会社員

36.4

公務員・

団体職員

4.1

専門家（医師・

弁護士・

会計士など）

1.3

自営業

6.2

自由業

2.6

アルバイト

7.7

学生

6.8

家事手伝い

0.5 20.7

主婦・主夫

11.5

無職

2.3

その他

職業
(%)

8.0

縁あり

92.0

縁なし

上越との縁故

(ｎ)

(4000)

【対象者：全員】

全　体

(%)

8.3 7.8 5.0 2.8 7.3 9.7 7.8 8.5 8.5 6.0

男性10代

2.8

男性20代

7.6

男性30代

10.0

男性40代

8.1

男性50代 男性60代 男性70代 女性10代 女性20代 女性30代 女性40代 女性50代 女性60代 女性70代

性×年代

男　性 女　性

(ｎ)

(4000)

【対象者：全員】 【対象者：全員】

全　体

(%)

9.9 20.3 14.4 1.8 1.3 4.2 14.1 9.14.9

茨城県

3.3

栃木県

3.3

群馬県

11.6

埼玉県 千葉県 東京都 神奈川県 富山県

1.9

石川県 福井県 京都府 大阪府 兵庫県

エリア
(%)

首都圏

67.6

北陸圏

5.1

関西圏

27.4

地域



Ⅱ．結果の要約Ⅱ．結果の要約

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの
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結果の要約①

１．上越市について

� 『上越市』に「行ったことがある」人は19％。「行ったことはないが市の名前
は知っている」（60％）と合わせた認知率は79％。40代以上の認知率が高
い。地域的に近い北陸圏の認知率が、首都圏・関西圏より高い。

� 【上越市認知者】のうち、『Ｂ：上越市』の位置を正確に把握している人は
25％。誤認エリアは広く分散し、「Ｅ」と誤認している人が30％と正確な場所
の認知者を上回る。また、《首都圏》《関西圏》では正確に認知している人が
少ない。

２．上越市の観光資源について（１）

� 『上越市』のトップイメージは「自然や風景がすばらしい」(38％)。
一方、何もイメージできない人が４割弱を占める。

� 『上越市』の観光資源の中では、「上杉謙信公にゆかりのある地である」
(39％)という点が最も認知されている。ただし、『上越市』イメージと同様、
何もイメージできない人が３割以上みられる。

《上越市認知》

認知計

79%

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

60 21

行ったことがある

19

行ったことはないが

市の名前は
知っている

知らない

上越市→

《上越市イメージ》　ＴＯＰ10

38%

　

す

ば

ら

し

い

自

然

や

風

景

が

食

べ

物

が

あ

る

お

い

し

い

　

　

　

　

あ

る

い

い

温

泉

が

　

す

ば

ら

し

い

歴

史

や

文

化

が
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が

あ

る
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統

芸

能
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祭

り

や
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あ

る

い
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宿

泊

施

設
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囲

気

が

あ

る

独

特

の

楽

し

み

が

あ

る

で

は

の

活

動

や

そ

の

地

な

ら

　

　

　

　

あ

る

ふ

れ

あ

い

が

地

域

の

人

と

の

保

た

れ

て

い

る

美

し

さ

が

清

潔

さ

や

メ
ー

ジ

も

な

い

い

ず

れ

の

イ

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

20 16
12

7 7 5 5 4

38

27

0
10
20
30

40
50

《上越市観光資源認知》　ＴＯＰ５

34%

上杉謙信公に
ゆかりのある

地である

豪雪地帯であり、

雁木の町である

NHK大河ドラマ
「天地人」で

有名である

海の幸、山の幸が
豊富で

料理が美味しい

良質な米ときれいな

水で美味しい日本

酒、国産ぶどうで初

めてワイン製造を始

めた岩の原ワインな

どで有名である

メ
ー

ジ

も

な

い

い

ず

れ

の

イ

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

26 25
16

39

27

0
10
20
30

40
50

【対象者：上越市認知者】(n=3158)

《上越市位置認知》

【C】

7%【D】

7%
【E】

30%

【F】

6%

【G】

13%

【H】

6%

【A】

6%

【B】

25%



7

結果の要約②

２．上越市の観光資源について（２）

� 認知率トップ５
第１位：お米 (51％)

第２位：日本酒／のっぺ (28％)
第４位：笹団子 (27％)

第５位：春日山城跡 (24％)

� 来訪・喫食意向トップ５
第１位：お米 (48％)

第２位：押し寿司 (35％)
第３位：ホワイト焼きそば

／のっぺ (各33％)

第５位：朝市 (32％)

� 以下の観光資源については、認
知率を来訪意向が大きく上回って
おり、現状は魅力が十分に伝わっ
ていないと想定されるもの。

・ホワイト焼きそば

・朝市／高田城百万人観桜会

・水族博物館／押し寿司
／たけのこ汁

●上杉謙信公関連
1 2 3 9 5 4 7 6 8 10

春

日

山

城

跡

春

日

神

社

春

日

山

神

社

義

の

塩

林

泉

寺

　

も

の

が

た

り

館

　

　

史

跡

広

場

・

春

日

山

城

　

　

竹

之

内

草

庵

五

智

国

分

寺

・

　

　

（
十

念

寺

）

浜

善

光

寺

青

苧

の

織

物

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 24   21   9   7   7   6   4   4   3   65   (%)

来訪意向 31   23   15   21   14   14   13   13   13   50   

●親鸞聖人関連
1 4 3 2 5

居

多
ヶ

浜

鏡
ヶ

池

国

府

別

院

居

多

神

社

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 6   5   4   3   89   (%)

来訪意向 15   18   15   19   68   

●城下町「高田」関連
1 2 3 5 7 4 6 8

雁

木

の

街

並

み

高

田

城

趾

公

園

寺

町

小

川

未

明

文

学

館

　

た

町

屋

め

ぐ

り

世

界

館

」
を

含

め

近

代

遺

産

「
高

田

　

・

総

合

博

物

館

小

林

古

径

美

術

館

小

林

古

径

邸

・

旧

師

団

長

官

舎

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 18   12   5   3   3   3   2   74   (%)

来訪意向 27   27   17   13   17   13   9   53   

●その他観光資源関連
3 5 1 7 6 4 2 8

朝

市

海

水

浴

場

　

　

　

　

供

養

塔

安

寿

と

厨

子

王

高

田

瞽

女

　

　

発

祥

記

念

館

・

日

本

ス

キ
ー

金

谷

山

ス

キ
ー

場

水

族

博

物

館

　

　

（
人

魚

像

）

船

見

公

園

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 11   10   10   8   7   6   4   71   (%)

来訪意向 32   14   17   10   12   25   14   48   

●イベント関連
4 1 3 2 6 7 5 8

謙

信

公

祭

　

百

万

人

観

桜

会

高

田

城

上

越

ま

つ

り

上

越

は

す

ま

つ

り

S

A

K

E

ま

つ

り

越

後

・

謙

信

レ

ル

ヒ

祭

　

高

田

花

ロ
ー

ド

城

下

町

・

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 10   8   7   4   3   3   2   79   (%)

来訪意向 21   28   18   19   17   9   13   52   

●名産品関連
1 2 7 4 3 5 9 8 6 10

お

米

日

本

酒

笹

団

子

水

飴

・

笹

飴

岩

の

原

ワ

イ

ン

継

続

だ

ん

ご

毛

抜

き

バ

テ

ン

レ
ー

ス

　

　

　

　

ジ
ャ

ム

雪

太

郎

大

根

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 51   28   27   8   6   3   3   2   2   42   (%)

来訪意向 48   31   30   17   21   18   18   11   14   33   

●郷土料理関連
1 4 2 6 5 3 7

の
っ

ぺ

押

し

寿

司

た

け

の

こ

汁

　

　

　

焼

き

そ

ば

ホ

ワ

イ

ト

　

　

　

煮

こ

ご

り

深

ざ

め

の

つ

け

菜

の

粕

汁

　

　

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

認知 28   15   7   4   4   4   63   (%)

来訪意向 33   35   27   33   18   17   41   

【対象者：全員】(n=4000)

� 上越市の様々な観光資源について、
認知状況および来訪意向を聞いた。
その結果を、全体を通して整理すると
下記の通り。
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《北陸新幹線開業後の各駅来訪意向》
行き
たい計

行きたく
ない計

 1.軽井沢駅 70% 30%

 2.長野駅 61 40

 3.飯山駅 37 63

 4.仮称上越駅 52 48

 5.糸魚川駅 46 54

 6.仮称新黒部駅 57 43

 7.富山駅 56 44

 8.仮称新高岡駅 40 61

 9.金沢駅 74 26

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

52

33

44

38

42

44

34

50

21

29

41

31

33

47

17

13

是非行きたい

18

10

4

9

12

5

8

15

24

50

行きたい
あまり

行きたくない

49

36

9

12

12

13

12

14

11

9

行きたくない

結果の要約③

２．上越市の観光資源について（３）

� 『上越市着地型ツアー』の参加意向では、56％が何かしらのツアーの参加
意向を示した。トップは「義に生きた上杉謙信公の人生をたどるツアー」
(28％)。それ以外は10％台となっている。

� 『北陸新幹線』については、「北陸新幹線という名称」(64％)こそ６割以上
に認知されているが、開業・延伸に関する浸透度は進んでいないのが現状
のようである。地域別では、北陸圏の認知率が、首都圏や関西圏に比べて
総じて高い。

３．北陸新幹線開業後の来訪意向について

� 「仮称上越駅」の来訪意向率は52％で、呈示９駅中第６位。
なお、来訪意向トップ３は、「金沢駅」(74％)「軽井沢駅」(70％)「長野駅」
(61％)であった。

� 佐渡への来訪意向率は62％。そのうち「是非行きたい」という人が23％。
年代が上がるほど来訪意向も上昇傾向を示し、60・70代で７割と顕著。

《上越市着地型ツアー参加意向》　ＴＯＰ５

44%

【「義」に生きた

上杉謙信公の

人生をたどるツアー】

【城下町高田の

スイーツめぐり】

【上杉謙信公居城

ハイキング】

【謙信公の

「義の塩作り」

体験コース】

【林泉寺住職の

講話と精進料理

体験コース】

も

の

は

な

い

あ

て

は

ま

る

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

18
14 14

28
19

0
10
20
30

40
50

《北陸新幹線開業（延伸）認知》

北陸新幹線という名称

近い将来、北陸新幹線の

長野～金沢間が

開業すること

新潟県上越市にも

北陸新幹線の

新駅が出来ること

北陸新幹線が

いつ頃開業するか

（開業年）

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

8 6

64

29

0

20

40

60

80

《北陸新幹線開業後の佐渡来訪意向》

行き
たい計

行きたく
ない計

62% 38%

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

30 10 28 10

是非行きたい

23

その日のうちに

佐渡に渡れる
なら行きたい

上越市に１泊
しても行きたい

あまり
行きたくない

行きたくない
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結果の要約④

４．旅行実態

� 最近１年以内の旅行実態は以下の通り。＜国内旅行＞の旅行経験者は＜宿泊＞が70％、＜日帰り＞が59％。＜海外旅行＞は22％。
� 国内・海外を問わず、旅行回数は概ね「１回」「2回」が中心で、同伴者は「配偶者・恋人」との旅行が突出して高い。

①＜国内旅行（日帰り）＞ 旅行経験率：59％ 回数：「１回」「２回」「５回以上」が各10％台 同伴者：「配偶者・恋人」が59％で突出

②＜国内旅行（宿泊）＞ 旅行経験率：70％ 回数：「１回」と「２回」で４割強 同伴者：「配偶者・恋人」が61％で突出

③＜海外旅行＞ 旅行経験率：22％ 回数：「１回」が14％、２回以上計が８％ 同伴者：「配偶者・恋人」が56％で突出

《旅行頻度》

1回以上

行った計

国内旅行
（日帰り）

59%

国内旅行

（宿泊）
70

海外旅行 22

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

16

14

15

20

10

11

2

4

5

1

15

10

1

8

4

4

0回

33

27

74

25

1回 2回

4

3回 4回 5回以上 不明

《旅行同伴者》

配偶者・恋人 子供 知人・友人
配偶者以外の

家族・親戚
ひとりで

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

59

23

30

17
19

61

25
28

21
15

56

20

27

14 16

0

20

40

60

80

国内旅行（日帰り） 国内旅行（宿泊） 海外旅行



Ⅲ．調査結果の詳細Ⅲ．調査結果の詳細

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの



１．上越市について１．上越市について

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの
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１－１．上越市認知

Q1.上越市をご存じですか。（ひとつだけ）

(ｎ)
認知計

(4000) 79.0   

 男性 (1981) 81.5   

 女性 (2019) 76.5   

 10代 (221) 51.6   

 20代 (597) 67.5   

 30代 (788) 77.8   

 40代 (635) 83.9   

 50代 (671) 86.7   

 60代 (650) 83.4   

 70代 (438) 84.7   

 首都圏 (2702) 82.1   

 北陸圏 (202) 93.1   

 関西圏 (1096) 68.7   

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

21.8

60.1

61.5

42.5

54.9

59.8

61.3

61.8

63.4

66.9

60.3

49.5

61.4

21.1

18.5

32.5

22.2

16.1

13.3

16.6

15.3

17.9

6.9

31.37.3

43.6

行ったことがある

18.9

22.9

15.0

9.0

22.7

24.9

12.6

18.0

20.0

17.8

58.6

行ったことはないが
市の名前は知っている

知らない

23.5

48.4

� 『上越市』の認知率は79％だが、「行ったことはないが市の名前は知っている」(60％)という名称のみ認知者が多い。
なお、「行ったことがある」人は19％であった。

¾ 年代別でみると、《40代以上》中高年層の認知率が８割台と高いのに対して、《10代・20代》若年層の認知率は低い。特に10代では半数強にとどまる。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》の認知率が高く、「行ったことがある」人も４割を超える。一方、《関西圏》の認知率は低く、「行ったことがある」人は１割に満たない。

� 『上越市』の認知率は79％だが、「行ったことはないが市の名前は知っている」(60％)という名称のみ認知者が多い。
なお、「行ったことがある」人は19％であった。

¾ 年代別でみると、《40代以上》中高年層の認知率が８割台と高いのに対して、《10代・20代》若年層の認知率は低い。特に10代では半数強にとどまる。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》の認知率が高く、「行ったことがある」人も４割を超える。一方、《関西圏》の認知率は低く、「行ったことがある」人は１割に満たない。



13

１－２．上越市位置認知

Q2.上越市の位置だと思われるアルファベットにチェックをつけてください。（ひとつだけ）

上越市→

� 【上越市認知者】において、『B：上越市』の位置を正確に把握している人は2割強にとどまっており、「Ｅ」と誤認している人が30％と正確な場所の認知
者を上回る結果。

¾ 《女性》《20代～60代》では、「Ｂ」ではなく「Ｅ」と誤認をしている人の方が多く、さらに《10代》では「Ｇ」との誤認も多い。

¾ 《首都圏》 《関西圏》では正確に認知している人が少ない。

� 【上越市認知者】において、『B：上越市』の位置を正確に把握している人は2割強にとどまっており、「Ｅ」と誤認している人が30％と正確な場所の認知
者を上回る結果。

¾ 《女性》《20代～60代》では、「Ｂ」ではなく「Ｅ」と誤認をしている人の方が多く、さらに《10代》では「Ｇ」との誤認も多い。

¾ 《首都圏》 《関西圏》では正確に認知している人が少ない。

(ｎ)

(3158)

 男性 (1614)

 女性 (1544)

 10代 (114)

 20代 (403)

 30代 (613)

 40代 (533)

 50代 (582)

 60代 (542)

 70代 (371)

 首都圏 (2217)

 北陸圏 (188)

 関西圏 (753)

【対象者：上越市認知者】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

5.6

24.8

20.2

28.9

19.6

22.3

23.8

24.4

27.7

30.7

25.0

37.2

20.8

6.6

6.7

5.0

4.6

5.8

6.2

10.0

8.9

6.6

4.3

7.2

7.7

5.9

8.2

14.9

31.6

34.5

31.9

28.6

6.3

4.6

8.0

11.4

7.7

6.7

6.0

5.0

6.1

5.4

6.6

3.2

6.2

13.4

11.8

15.0

21.9

18.1

15.3

12.9

11.0

11.3

10.0

12.2

8.5

18.1

6.2

5.5

6.9

7.0

8.2

6.9

7.3

5.3

5.0

4.3

6.4

2.1

6.84.1

6.9

5.7

4.1

5.8

6.0

4.9

6.5

3.5

4.6

6.1

5.4

【A】

29.1

【B】

5.3

6.5

【C】

7.2

10.8

5.9

6.4

7.7

6.7

7.0

6.9

7.9

7.4

【D】

30.4

24.3

30.1

31.7

28.3

31.9

28.3

30.0

【E】 【F】 【G】 【H】
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２．上越市の観光資源について２．上越市の観光資源について

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの
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２－１．上越市イメージ

Q3.あなたは上越市に対して、どのようなイメージをお持ちですか。（いくつでも）

(ｎ)

　

　
　

　
す

ば
ら

し
い

自

然
や

風
景

が

　

　
　

食
べ

物
が

あ
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が

あ
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し
い

歴

史
や
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化

が

　

　
　

特
産

品
が

あ
る

祭

り
や

伝
統

芸
能

や

い

い
宿

泊
施

設
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あ
る

独

特
の

雰
囲

気
が

あ
る

活

動
や

楽
し

み
が

あ
る

そ

の
地

な
ら

で
は

の

　

　
ふ

れ
あ

い
が

あ
る

地

域
の

人
と

の

　

　
　

保
た

れ
て

い
る

清

潔
さ

や
美

し
さ

が

街

並
み

が
す

ば
ら

し
い

　

　
居

ご
こ

ち
が

よ
い

気

候
が

よ
く

　

　
見

ど
こ

ろ
が

あ
る

他

に
な

い

　

　
　

楽
し

み
が

あ
る

い

ろ
い

ろ
な

活
動

や

　

　
バ

ラ
エ

テ
ィ

豊
富

見

る
も

の
が

多
く

に

ぎ
や

か
で

楽
し

い

そ

の
他

　

　
イ

メ
ー

ジ
も

な
い

い

ず
れ

の

(4000) 38.3 26.6 19.5 16.2 12.0 7.3 7.0 5.2 4.6 4.2 3.5 2.5 1.4 1.2 0.8 0.5 6.2 38.1 (%)

 男性 (1981) 36.6 26.5 18.6 16.8 11.1 6.9 7.1 4.8 3.6 4.7 3.7 2.3 1.5 1.2 1.1 0.4 6.5 37.7 

 女性 (2019) 39.9 26.6 20.3 15.6 12.8 7.7 6.9 5.5 5.6 3.6 3.3 2.6 1.2 1.2 0.5 0.5 5.8 38.4 

 10代 (221) 24.4 9.5 5.9 6.8 9.0 4.5 5.4 3.6 3.2 3.6 1.4 1.4 1.4 1.8 0.5 - 2.3 62.0 

 20代 (597) 31.7 17.6 15.1 12.6 10.9 8.2 4.7 4.2 3.9 2.0 3.2 5.0 0.7 1.5 0.5 1.0 4.0 49.9 

 30代 (788) 31.3 23.6 19.3 12.8 10.5 6.9 4.3 4.7 3.3 2.9 3.0 2.9 0.8 0.8 0.3 0.1 6.6 42.9 

 40代 (635) 38.4 30.2 19.2 15.1 9.1 8.5 4.9 4.6 4.1 4.7 2.5 2.2 1.6 1.1 0.6 0.3 8.0 35.4 

 50代 (671) 41.0 32.0 21.6 15.2 9.1 6.1 5.7 5.4 5.2 4.3 3.4 1.8 0.9 1.0 0.4 - 8.5 31.1 

 60代 (650) 48.2 31.8 23.5 21.7 15.8 5.7 10.0 6.8 6.2 6.2 5.4 1.7 1.4 1.1 1.1 0.3 5.8 29.1 

 70代 (438) 47.7 31.1 23.5 26.5 20.1 10.7 16.7 6.4 6.4 5.7 4.8 1.1 3.7 1.8 2.7 1.6 4.6 29.0 

 首都圏 (2702) 40.0 29.1 21.9 16.3 12.3 8.3 6.8 5.4 4.8 4.6 3.6 2.5 1.2 1.5 0.9 0.4 6.9 34.8 

 北陸圏 (202) 37.6 28.2 13.9 20.3 9.4 5.0 7.4 5.4 4.5 2.0 3.0 2.5 1.5 - 1.0 0.5 5.9 35.1 

 関西圏 (1096) 34.2 20.0 14.5 15.1 11.7 5.4 7.4 4.7 4.2 3.6 3.6 2.3 1.7 0.6 0.5 0.5 4.5 46.7 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

19.5
16.2

12.0
7.3 7.0 5.2 4.6 4.2 3.5 2.5 1.4 1.2 0.8 0.5

6.2

38.138.3

26.6

0

20

40

60

� 『上越市』に対しては、「自然や風景がすばらしい」(38％)という印象が最も持たれており、これに「おいしい食べ物がある」(27％)が続く。
一方、「いずれのイメージもない」(38％)が４割弱を占める。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど『上越市』に対するイメージ醸成は総じて多岐にわたっているのに対して、《10代・20代》若年層の『上越市』イメージは希薄である。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》では「いい温泉がある」、《関西圏》では『上越市』のイメージが希薄であり、「いい温泉がある」「おいしい食べ物がある」イメージがやや弱い。

� 『上越市』に対しては、「自然や風景がすばらしい」(38％)という印象が最も持たれており、これに「おいしい食べ物がある」(27％)が続く。
一方、「いずれのイメージもない」(38％)が４割弱を占める。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど『上越市』に対するイメージ醸成は総じて多岐にわたっているのに対して、《10代・20代》若年層の『上越市』イメージは希薄である。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》では「いい温泉がある」、《関西圏》では『上越市』のイメージが希薄であり、「いい温泉がある」「おいしい食べ物がある」イメージがやや弱い。
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２－２．上越市観光資源認知

Q4.地域住民が考える「○○で有名な上越市」の代表的なものをあげましたが、上越市に関して下記のようなことを知っていましたか。知っているものをすべてお選びください。（いくつでも）

(ｎ)

上杉謙信公

（上杉景勝・
上杉影虎・

直江兼続等）に
ゆかりのある

地である

豪雪地帯であり、

雁木（がんぎ）の
町である

NHK大河ドラマ

「天地人」で
有名である

海の幸、

山の幸が豊富で
料理が美味しい

良質な米と

きれいな水で
美味しい日本酒

（16の蔵元）、
国産ぶどうで

初めてワイン
製造を始めた

岩の原ワインなど
で有名である

鉄道、

高速道路、
佐渡島への

航路があり、
日本海側の

交通拠点である

レルヒ少佐が

日本で初めて
スキーを指導した

金谷山がスキー
発祥の地であり、

他にも安塚キュー
ピットバレイなど

有名なスキー場
がある

日本三大夜桜の

ひとつとして
高田公園が

有名である

約40年前に

高田市と
直江津市が

合併し、
平成の合併で

14市町村
（国内最大級）が

合併して
有名である

親鸞聖人に

ゆかりのある
地である

いずれの

イメージもない

(4000) 38.5      27.1      26.2      25.4      16.3      16.2      7.9      7.4      7.3      6.6      34.4      (%)

 男性 (1981) 41.8      29.0      26.2      24.7      15.5      18.3      9.7      7.9      9.6      7.1      32.5      

 女性 (2019) 35.2      25.2      26.2      26.1      17.1      14.2      6.1      6.9      5.0      6.1      36.2      

 10代 (221) 19.0      11.8      12.7      10.9      6.3      11.8      4.1      2.3      4.1      3.2      55.7      

 20代 (597) 27.3      17.1      15.4      17.9      10.6      9.9      4.7      3.5      2.7      2.8      49.9      

 30代 (788) 33.8      19.8      20.1      19.9      11.2      11.8      4.3      5.5      2.7      3.7      41.6      

 40代 (635) 35.6      22.4      25.2      28.5      16.5      16.7      7.2      5.0      4.1      5.5      34.5      

 50代 (671) 42.6      33.1      31.0      30.7      18.5      16.4      9.8      7.9      8.3      6.7      24.0      

 60代 (650) 48.2      39.1      36.9      30.5      23.2      19.4      9.4      11.5      13.1      10.9      23.2      

 70代 (438) 55.5      41.3      37.0      32.9      24.7      29.5      16.2      15.5      17.6      13.7      21.5      

 首都圏 (2702) 38.6      28.2      27.0      27.5      17.6      15.8      9.0      8.5      8.6      6.6      33.1      

 北陸圏 (202) 52.0      36.1      34.7      28.7      15.3      32.2      11.9      9.4      11.4      9.4      21.8      

 関西圏 (1096) 35.8      22.7      22.7      19.6      13.4      14.3      4.3      4.4      3.2      6.0      39.8      

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

26.2 25.4

16.3 16.2

7.9 7.4 7.3 6.6

34.4
38.5

27.1

0

20

40

60

� 『上越市』の観光資源の中では、「上杉謙信公にゆかりのある地である」(39％)の認知率が最も高い。以下、「豪雪地帯であり、雁木の町である」「ＮＨ
Ｋ大河ドラマ天地人で有名である」「海の幸、山の幸が豊富で料理がおいしい」が２割台で続く。一方、３人に１人が「いずれのイメージもない」と回答。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど『上越市』の観光資源をよく認知しているのに対して、《10代・20代》若年層では「いずれのイメージもない」が半数前後を占める。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》では「鉄道、高速道路、佐渡島への航路があり、日本海側の交通拠点である」などをはじめ、『上越市』の観光資源を他地区よりも認知している。

� 『上越市』の観光資源の中では、「上杉謙信公にゆかりのある地である」(39％)の認知率が最も高い。以下、「豪雪地帯であり、雁木の町である」「ＮＨ
Ｋ大河ドラマ天地人で有名である」「海の幸、山の幸が豊富で料理がおいしい」が２割台で続く。一方、３人に１人が「いずれのイメージもない」と回答。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど『上越市』の観光資源をよく認知しているのに対して、《10代・20代》若年層では「いずれのイメージもない」が半数前後を占める。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》では「鉄道、高速道路、佐渡島への航路があり、日本海側の交通拠点である」などをはじめ、『上越市』の観光資源を他地区よりも認知している。
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ①上杉謙信公関連

Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）
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(4000) 24.4 20.5 8.8 7.1 6.7 6.2 3.7 3.6 3.3 65.3 (%)

 男性 (1981) 30.0 22.8 10.7 7.6 7.4 8.2 4.2 4.4 3.5 60.9 

 女性 (2019) 18.8 18.2 6.8 6.5 6.0 4.3 3.1 2.9 3.0 69.5 

 10代 (221) 14.9 16.3 7.2 5.0 4.5 5.9 2.7 3.2 1.4 74.7 

 20代 (597) 14.6 15.1 8.0 5.0 4.9 4.7 4.0 3.5 3.2 76.7 

 30代 (788) 19.9 16.5 7.5 3.7 3.4 4.8 2.9 2.8 1.8 71.7 

 40代 (635) 20.6 18.4 6.8 6.1 4.7 4.7 3.1 2.8 2.2 69.8 

 50代 (671) 28.6 22.5 10.1 7.0 8.6 7.2 3.1 3.0 3.6 60.1 

 60代 (650) 33.1 26.5 10.5 11.8 8.6 8.8 4.5 5.2 5.4 55.5 

 70代 (438) 36.3 28.1 11.0 11.4 13.0 8.0 5.3 5.3 5.0 49.1 

 首都圏 (2702) 25.1 22.0 9.5 7.7 7.2 6.2 3.8 3.9 3.4 63.8 

 北陸圏 (202) 31.2 18.8 8.9 7.9 7.9 7.9 5.4 3.5 4.5 60.9 

 関西圏 (1096) 21.2 17.1 6.8 5.3 5.1 6.0 2.8 3.0 2.8 69.7 

【対象者：全員】
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性
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(%)
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十
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浜

善
光
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も
の

は
な

い

あ

て
は

ま
る

(4000) 31.3 23.4 21.1 14.6 14.3 13.9 13.4 13.3 13.1 50.1 (%)

(1981) 33.3 23.5 18.4 14.7 15.1 14.2 13.0 10.9 14.0 50.9 

(2019) 29.3 23.4 23.8 14.4 13.6 13.6 13.8 15.6 12.2 49.2 

(221) 21.3 21.3 12.7 9.5 7.2 7.7 6.3 9.0 7.2 61.5 

(597) 24.3 21.3 18.3 13.1 11.1 11.1 10.2 11.2 10.9 59.1 

(788) 28.8 24.4 20.6 13.2 11.5 11.9 11.0 10.8 12.7 52.3 

(635) 29.1 23.0 21.3 13.7 12.9 12.3 12.4 10.7 11.2 54.5 

(671) 31.9 22.8 21.6 14.0 14.6 14.6 14.3 13.4 13.7 46.1 

(650) 37.7 22.9 22.9 16.5 18.3 16.5 16.8 17.1 14.2 42.5 

(438) 43.2 28.1 26.7 20.8 23.1 21.7 20.5 20.5 20.3 39.0 

(2702) 31.7 24.6 21.8 15.0 14.5 14.2 13.5 13.1 13.4 49.0 

(202) 28.7 18.3 16.3 9.9 14.4 12.9 12.9 12.4 10.9 54.0 

(1096) 30.8 21.5 20.4 14.3 13.8 13.2 13.3 13.9 13.0 52.1 

【対象者：全員】
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知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい

� 『上杉謙信公関連』では、「春日山城跡」(認知率：24％，来訪意向：31％)と「春日神社」(21％，23％)の認知率・来訪意向がともに高い。
ただし、「知っているものはない」(65％)「来訪意向がない」(50％)が半数以上を占める。

¾ 性別でみると、《男性》は《女性》よりも「春日山城跡」をよく認知している。

¾ 年代別でみると、《70代》で「春日山城跡」の認知率・来訪意向が特に高い。なお、認知率・来訪意向とも《高年層》ほど高まる傾向がみられる。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「春日山城跡」の認知率が高く、「春日神社」の来訪意向が低い。

� 『上杉謙信公関連』では、「春日山城跡」(認知率：24％，来訪意向：31％)と「春日神社」(21％，23％)の認知率・来訪意向がともに高い。
ただし、「知っているものはない」(65％)「来訪意向がない」(50％)が半数以上を占める。

¾ 性別でみると、《男性》は《女性》よりも「春日山城跡」をよく認知している。

¾ 年代別でみると、《70代》で「春日山城跡」の認知率・来訪意向が特に高い。なお、認知率・来訪意向とも《高年層》ほど高まる傾向がみられる。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「春日山城跡」の認知率が高く、「春日神社」の来訪意向が低い。
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(ｎ)

居
多

神
社

鏡
ヶ

池

国
府

別
院

居
多
ヶ

浜

　
　

　
も

の
は

な
い

あ
て

は
ま

る

(4000) 19.3      18.0      15.1      15.0      68.3      (%)

 男性 (1981) 16.5      15.8      15.2      15.0      71.3      

 女性 (2019) 22.1      20.1      15.0      15.0      65.4      

 10代 (221) 13.6      11.3      6.3      8.6      76.0      

 20代 (597) 15.7      17.4      12.1      10.9      72.7      

 30代 (788) 17.1      16.9      12.1      13.2      71.7      

 40代 (635) 18.0      16.7      13.9      12.6      73.5      

 50代 (671) 22.1      17.9      14.8      16.1      66.0      

 60代 (650) 20.3      18.6      18.2      17.7      64.2      

 70代 (438) 27.2      24.9      26.9      24.7      54.6      

 首都圏 (2702) 19.9      18.8      15.2      15.4      67.5      

 北陸圏 (202) 17.8      15.8      12.4      15.3      68.8      

 関西圏 (1096) 18.0      16.2      15.4      13.9      70.3      

【対象者：全員】
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性
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年
代
別

地
域

(%)
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ②親鸞聖人関連

(ｎ)

居
多
ヶ

浜

鏡
ヶ

池

国
府

別
院

居
多

神
社

　
　

　
も

の
は

な
い

あ
て

は
ま

る

(4000) 5.8      5.4      4.1      3.4      88.6      (%)

 男性 (1981) 6.6      6.0      4.8      4.0      87.8      

 女性 (2019) 5.0      4.9      3.3      2.7      89.4      

 10代 (221) 6.3      3.6      1.8      4.5      87.8      

 20代 (597) 4.4      5.0      4.9      3.0      90.6      

 30代 (788) 3.0      2.9      2.9      2.7      92.9      

 40代 (635) 3.6      4.7      2.7      1.9      91.3      

 50代 (671) 5.4      7.0      3.7      2.5      87.5      

 60代 (650) 8.8      6.8      4.9      4.6      85.2      

 70代 (438) 11.6      8.0      7.3      6.2      81.5      

 首都圏 (2702) 5.6      6.3      4.1      3.6      88.0      

 北陸圏 (202) 7.9      4.5      5.0      3.5      87.1      

 関西圏 (1096) 5.8      3.5      3.6      2.9      90.3      

【対象者：全員】
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0

20

40

60

80

100

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい

Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『親鸞聖人関連』についてみると、「知っているものはない」(89％)「来訪意向がない」(68％)が圧倒的に多いのが現状である。

¾ 年代別でみると、《70代》の来訪意向が総じて高く、特に『国府別院』で60代以下との差が顕著。一方、10代の来訪意向が総じて低くなっている。

� 『親鸞聖人関連』についてみると、「知っているものはない」(89％)「来訪意向がない」(68％)が圧倒的に多いのが現状である。

¾ 年代別でみると、《70代》の来訪意向が総じて高く、特に『国府別院』で60代以下との差が顕著。一方、10代の来訪意向が総じて低くなっている。
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館
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館

・
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径
邸

・

旧

師
団

長
官

舎

　

　
　

も
の

は
な

い

あ

て
は

ま
る

(4000) 27.3 27.2 16.9 16.6 13.3 13.1 8.9 53.1 (%)

 男性 (1981) 25.2 25.0 15.4 15.2 11.1 12.3 9.5 56.4 

 女性 (2019) 29.3 29.4 18.4 17.8 15.5 13.8 8.3 49.9 

 10代 (221) 17.6 16.7 7.7 9.5 5.0 6.8 4.1 68.3 

 20代 (597) 24.1 20.8 14.4 13.9 9.7 9.5 6.4 62.3 

 30代 (788) 24.6 23.2 13.8 14.0 10.3 9.1 7.4 59.9 

 40代 (635) 26.9 25.4 16.9 14.6 12.6 9.8 8.8 57.6 

 50代 (671) 30.6 30.1 18.2 17.6 16.5 13.0 9.5 46.2 

 60代 (650) 32.8 35.1 19.8 20.6 14.0 18.3 10.3 42.2 

 70代 (438) 28.5 34.9 24.4 23.5 22.8 25.1 14.8 41.1 

 首都圏 (2702) 28.3 28.3 17.1 17.2 13.4 13.2 9.2 51.9 

 北陸圏 (202) 20.3 26.7 14.9 13.4 12.4 15.3 7.9 53.0 

 関西圏 (1096) 25.9 24.5 16.8 15.4 13.1 12.2 8.5 56.2 

【対象者：全員】
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域

(%)
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を
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・
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・
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も
の

は
な

い

あ

て
は

ま
る

(4000) 17.7 11.7 4.5 3.1 2.8 2.5 2.2 74.0 (%)

 男性 (1981) 19.9 12.8 5.1 2.3 3.4 2.8 2.9 71.9 

 女性 (2019) 15.5 10.6 4.0 3.9 2.2 2.2 1.5 76.0 

 10代 (221) 9.5 6.8 5.4 1.8 2.7 2.7 0.9 83.3 

 20代 (597) 9.9 6.0 3.5 3.0 2.7 2.8 1.7 85.3 

 30代 (788) 8.9 8.0 3.0 1.5 1.9 0.9 1.0 83.9 

 40代 (635) 11.2 8.3 2.5 1.6 2.5 1.7 1.9 81.6 

 50代 (671) 22.4 15.1 5.5 4.5 3.3 2.7 3.0 66.0 

 60代 (650) 32.0 18.0 6.9 4.0 3.4 3.8 2.9 59.1 

 70代 (438) 29.5 19.2 5.9 5.3 3.4 3.4 3.9 59.4 

 首都圏 (2702) 18.8 13.3 5.1 3.1 2.9 2.8 2.5 72.1 

 北陸圏 (202) 22.8 15.3 6.4 2.5 4.0 2.5 1.0 68.8 

 関西圏 (1096) 14.0 7.2 2.7 3.0 2.3 1.6 1.7 79.6 

【対象者：全員】
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ③城下町「高田」関連

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい

Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『城下町「高田」関連』では、「雁木の街並み」(認知率：18％，来訪意向：27％)と「高田城跡公園」(12％，27％)の認知率・来訪意向がともに高い。
ただし、「知っているものはない」(74％)「来訪意向がない」(53％)が半数を超える。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高まり、《60代以上》の「雁木の街並み」認知率、《70代》の「小林古径邸・小林古径美術館・総合博物館」の来訪意向は高い。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「雁木の街並み」の認知率は高いが、来訪意向は他地区よりも低い。

� 『城下町「高田」関連』では、「雁木の街並み」(認知率：18％，来訪意向：27％)と「高田城跡公園」(12％，27％)の認知率・来訪意向がともに高い。
ただし、「知っているものはない」(74％)「来訪意向がない」(53％)が半数を超える。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高まり、《60代以上》の「雁木の街並み」認知率、《70代》の「小林古径邸・小林古径美術館・総合博物館」の来訪意向は高い。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「雁木の街並み」の認知率は高いが、来訪意向は他地区よりも低い。
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ④その他観光資源関連

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい
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ま
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(4000) 10.8 10.2 9.7 8.0 6.5 5.5 4.0 70.7 (%)

 男性 (1981) 11.5 11.4 9.7 6.1 7.6 6.3 4.0 71.1 

 女性 (2019) 10.2 8.9 9.6 9.9 5.3 4.7 3.9 70.3 

 10代 (221) 4.1 8.1 4.1 0.5 4.1 7.2 5.0 81.4 

 20代 (597) 4.9 7.5 4.9 2.3 5.0 5.5 3.9 83.6 

 30代 (788) 7.4 7.4 3.7 2.8 3.8 4.8 2.3 80.8 

 40代 (635) 8.8 9.6 6.9 4.7 4.7 5.0 3.0 75.0 

 50代 (671) 14.2 14.0 11.6 10.1 10.3 5.1 4.0 62.3 

 60代 (650) 17.4 12.0 17.4 17.8 7.4 5.8 4.8 57.8 

 70代 (438) 16.4 11.9 19.4 15.8 9.6 6.6 6.6 55.3 

 首都圏 (2702) 11.5 12.0 10.2 9.0 7.8 5.6 4.2 68.2 

 北陸圏 (202) 9.9 13.9 10.4 5.9 5.4 12.9 2.5 64.9 

 関西圏 (1096) 9.1 4.8 8.3 5.8 3.4 3.8 3.6 78.0 

【対象者：全員】
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(4000) 32.1 24.9 16.6 14.1 13.9 12.2 10.2 48.2 (%)

 男性 (1981) 29.2 23.2 14.7 13.1 14.8 13.6 9.2 51.7 

 女性 (2019) 34.9 26.6 18.4 15.0 13.0 10.9 11.1 44.7 

 10代 (221) 11.3 19.9 6.8 8.6 13.1 11.8 4.5 64.3 

 20代 (597) 21.4 24.8 9.5 13.4 17.4 13.7 6.9 55.1 

 30代 (788) 29.7 26.1 12.1 12.8 16.5 12.8 8.2 50.0 

 40代 (635) 33.9 24.7 14.6 12.6 15.0 12.6 7.1 49.4 

 50代 (671) 37.6 24.3 20.3 15.1 12.5 11.9 11.6 44.7 

 60代 (650) 37.1 22.6 24.5 14.9 8.9 9.1 15.1 42.6 

 70代 (438) 43.2 30.1 24.9 19.4 12.8 13.9 16.2 39.0 

 首都圏 (2702) 32.7 25.2 17.4 14.5 15.0 12.7 10.6 46.4 

 北陸圏 (202) 27.7 26.7 13.4 11.9 8.4 10.9 10.4 50.5 

 関西圏 (1096) 31.4 23.9 15.2 13.3 12.2 11.3 9.2 52.0 

【対象者：全員】
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Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『その他観光資源関連』についてみると、「知っているものはない」(71％)が７割強を占め、あまり認知されていないのが現状である。
一方、来訪意向は「朝市」が32％、「水族博物館」が25％をマークし、魅力ある観光資源が埋もれている可能性が考えられる。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高く、特に《70代》の「朝市」来訪意向は４割を超える。

¾ 地域別でみると、《関西圏》で「海水浴場」の認知率が低い。また、来訪意向は《北陸圏》で低い。

� 『その他観光資源関連』についてみると、「知っているものはない」(71％)が７割強を占め、あまり認知されていないのが現状である。
一方、来訪意向は「朝市」が32％、「水族博物館」が25％をマークし、魅力ある観光資源が埋もれている可能性が考えられる。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高く、特に《70代》の「朝市」来訪意向は４割を超える。

¾ 地域別でみると、《関西圏》で「海水浴場」の認知率が低い。また、来訪意向は《北陸圏》で低い。
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ⑤イベント関連

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい
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(4000) 9.7 7.7 6.8 3.6 2.9 2.8 1.9 79.2 (%)

 男性 (1981) 10.3 8.1 7.0 4.2 3.5 3.6 2.3 78.3 

 女性 (2019) 9.1 7.4 6.6 2.9 2.3 1.9 1.5 80.0 

 10代 (221) 5.0 5.4 6.8 4.5 3.6 1.8 1.4 81.9 

 20代 (597) 7.2 4.9 8.0 3.7 2.5 2.2 2.5 83.6 

 30代 (788) 7.5 4.8 6.1 2.3 2.3 1.1 0.9 85.0 

 40代 (635) 9.1 4.4 5.7 1.9 1.4 1.7 1.3 83.1 

 50代 (671) 11.3 8.6 6.9 4.0 2.8 4.2 2.4 74.8 

 60代 (650) 13.7 10.6 7.5 5.2 4.0 3.5 3.1 73.4 

 70代 (438) 12.1 17.1 6.6 4.3 4.6 5.3 1.8 70.5 

 首都圏 (2702) 10.5 9.2 7.3 4.0 3.0 3.2 1.9 77.2 

 北陸圏 (202) 9.9 8.4 7.9 5.0 5.0 3.0 2.5 76.7 

 関西圏 (1096) 7.7 3.9 5.4 2.2 2.2 1.7 1.8 84.3 

【対象者：全員】
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(4000) 28.2 20.5 18.9 17.7 17.2 12.8 9.0 52.3 (%)

 男性 (1981) 24.5 21.7 15.2 17.6 17.5 10.7 9.5 55.8 

 女性 (2019) 31.9 19.3 22.5 17.8 16.8 14.8 8.4 48.9 

 10代 (221) 18.1 10.9 12.7 12.2 7.2 8.6 5.9 65.6 

 20代 (597) 23.8 17.6 18.6 18.8 15.9 13.2 7.5 53.9 

 30代 (788) 27.2 19.7 14.7 18.0 16.5 9.8 8.8 55.6 

 40代 (635) 24.4 19.2 16.5 16.5 17.0 10.2 8.8 57.6 

 50代 (671) 28.9 21.3 17.1 15.6 18.9 12.7 9.2 49.6 

 60代 (650) 34.6 23.1 23.2 19.2 18.9 14.3 8.2 46.0 

 70代 (438) 36.3 27.6 29.7 20.8 20.1 21.0 13.9 43.4 

 首都圏 (2702) 29.5 21.3 18.9 18.8 17.8 12.7 9.4 50.7 

 北陸圏 (202) 30.2 18.3 15.8 13.9 14.9 9.9 6.9 52.0 

 関西圏 (1096) 24.8 18.9 19.3 15.6 16.0 13.3 8.3 56.3 

【対象者：全員】
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Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『イベント関連』についてみると、「知っているものはない」(79％)が８割弱を占め、『その他観光資源』と同様、あまり認知されていない。
一方、「高田城百万人観桜会」の来訪意向は28％と高く、現状の認知率(8％)を20ｐｔも上回っている。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高く、《70代》の３割が「上越はすまつり」への来訪意向を示している。

¾ 地域別でみると、《関西圏》の認知率が総じて低い。

� 『イベント関連』についてみると、「知っているものはない」(79％)が８割弱を占め、『その他観光資源』と同様、あまり認知されていない。
一方、「高田城百万人観桜会」の来訪意向は28％と高く、現状の認知率(8％)を20ｐｔも上回っている。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど認知率・来訪意向が高く、《70代》の３割が「上越はすまつり」への来訪意向を示している。

¾ 地域別でみると、《関西圏》の認知率が総じて低い。



22

(ｎ)

お

米

日

本
酒

笹

団
子

岩

の
原

ワ
イ

ン

毛

抜
き

継

続
だ

ん
ご

水

飴
・

笹
飴

雪

太
郎

大
根

ジ
ャ

ム

バ

テ
ン

レ
ー

ス

　

　
　

も
の

は
な

い

あ

て
は

ま
る

(4000) 47.6 30.6 29.7 20.8 18.4 17.6 17.3 14.0 10.8 32.8 (%)

(1981) 43.6 33.1 24.4 19.7 13.4 15.2 15.2 12.2 7.2 37.2 

(2019) 51.5 28.1 34.9 21.9 23.3 19.9 19.4 15.7 14.3 28.4 

(221) 33.9 10.9 19.5 5.0 12.7 15.8 16.7 11.3 6.3 46.2 

(597) 42.7 25.1 26.1 18.3 20.1 21.1 19.3 14.1 9.9 39.5 

(788) 50.8 29.9 29.2 18.7 19.8 16.6 15.6 12.6 9.8 33.9 

(635) 51.5 33.4 28.2 21.3 18.7 18.1 18.1 12.6 9.8 32.4 

(671) 52.6 36.2 32.8 25.2 17.9 14.9 14.9 12.1 9.8 26.4 

(650) 45.5 33.5 32.3 23.7 15.7 15.1 15.8 15.7 12.2 30.0 

(438) 45.0 32.2 34.2 24.7 20.8 22.4 22.8 19.9 17.1 29.0 

(2702) 49.5 32.1 31.3 21.8 19.0 17.2 17.4 13.7 10.8 30.9 

(202) 36.1 27.2 33.2 18.8 15.8 12.9 13.4 11.9 8.9 33.2 

(1096) 45.0 27.5 25.2 18.9 17.3 19.3 17.8 15.1 11.1 37.1 

【対象者：全員】
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(4000) 51.1 27.8 26.8 8.0 6.1 3.3 2.7 2.4 1.5 41.7 (%)

 男性 (1981) 47.1 26.2 21.2 6.9 6.6 2.9 2.5 1.3 1.6 45.7 

 女性 (2019) 55.0 29.3 32.3 9.0 5.5 3.8 2.8 3.4 1.4 37.8 

 10代 (221) 38.0 13.1 10.4 5.9 1.8 2.7 2.7 1.4 1.4 56.1 

 20代 (597) 39.5 22.1 16.9 4.4 3.5 3.5 1.8 2.3 2.2 54.1 

 30代 (788) 49.5 26.4 21.1 5.1 4.4 1.8 2.5 1.8 1.0 45.3 

 40代 (635) 52.1 29.4 25.5 6.3 5.8 2.4 3.1 1.6 1.3 40.9 

 50代 (671) 57.2 27.9 33.5 11.3 9.2 3.0 2.4 3.6 0.9 34.3 

 60代 (650) 58.2 36.2 38.0 10.2 8.3 4.2 2.3 2.0 1.1 33.5 

 70代 (438) 55.0 30.1 34.0 13.0 6.8 6.8 4.3 3.7 3.2 35.8 

 首都圏 (2702) 53.3 30.6 30.3 8.9 6.4 3.5 3.2 2.6 1.7 39.1 

 北陸圏 (202) 59.4 27.2 42.6 10.4 11.9 3.5 3.5 1.0 1.0 28.2 

 関西圏 (1096) 44.1 20.7 15.4 5.1 4.3 2.8 1.3 1.9 0.9 50.6 

【対象者：全員】
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ⑥名産品関連

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい

Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『名産品関連』では、「お米」(認知率：51％、食用・購入意向：48％)のスコアが突出して高い。また、「日本酒」(28％，31％)「笹団子」(27％，30％)
も比較的高スコアをマークしている。なお、「知っているものはない」(42％)「食用・購入意向がない」(33％)は他ジャンルに比べると低い。

¾ 性別でみると、《女性》で「笹団子」の認知率・食用・購入意向がともに高い。また、「毛抜き」の購入意向で男女間に差がみられ、≪女性≫のほうが高い。

¾ 年代別でみると、《60代》を中心とする《高年層》で「笹団子」の認知率が高い。

¾ 地域別でみると、総じて認知率が高いのは《北陸圏》、逆に低いのは《関西圏》である。なお、《北陸圏》では「お米」の食用・購入意向は低い。

� 『名産品関連』では、「お米」(認知率：51％、食用・購入意向：48％)のスコアが突出して高い。また、「日本酒」(28％，31％)「笹団子」(27％，30％)
も比較的高スコアをマークしている。なお、「知っているものはない」(42％)「食用・購入意向がない」(33％)は他ジャンルに比べると低い。

¾ 性別でみると、《女性》で「笹団子」の認知率・食用・購入意向がともに高い。また、「毛抜き」の購入意向で男女間に差がみられ、≪女性≫のほうが高い。

¾ 年代別でみると、《60代》を中心とする《高年層》で「笹団子」の認知率が高い。

¾ 地域別でみると、総じて認知率が高いのは《北陸圏》、逆に低いのは《関西圏》である。なお、《北陸圏》では「お米」の食用・購入意向は低い。
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(4000) 34.5 32.8 32.7 26.5 17.6 17.0 40.9 (%)

 男性 (1981) 31.4 28.3 30.5 25.5 17.2 16.8 45.5 

 女性 (2019) 37.4 37.2 34.7 27.5 17.9 17.1 36.4 

 10代 (221) 21.3 22.2 25.3 20.8 9.5 10.0 53.4 

 20代 (597) 32.3 28.1 36.9 28.3 15.6 17.1 44.2 

 30代 (788) 34.1 30.6 41.1 27.2 17.3 15.9 39.6 

 40代 (635) 33.1 35.1 34.2 25.8 16.9 17.0 42.5 

 50代 (671) 34.0 38.0 30.7 25.9 18.5 17.1 37.0 

 60代 (650) 40.2 35.7 23.8 25.7 18.0 17.5 38.9 

 70代 (438) 38.8 33.1 29.2 29.0 23.7 21.0 39.3 

 首都圏 (2702) 36.2 34.2 32.9 28.2 17.9 16.5 38.6 

 北陸圏 (202) 28.2 24.8 31.2 17.3 11.9 14.9 48.5 

 関西圏 (1096) 31.4 30.8 32.3 24.1 17.6 18.3 45.3 

【対象者：全員】
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(4000) 28.0 15.4 7.3 4.0 4.0 3.8 62.6 (%)

 男性 (1981) 21.8 15.0 8.6 4.5 3.5 4.2 68.0 

 女性 (2019) 34.1 15.7 5.9 3.5 4.4 3.3 57.3 

 10代 (221) 10.4 14.5 7.7 3.2 1.8 1.8 74.2 

 20代 (597) 16.4 16.2 6.0 4.0 3.0 3.2 70.9 

 30代 (788) 20.4 15.0 5.2 4.1 3.7 3.0 69.9 

 40代 (635) 29.0 15.6 6.8 4.4 3.9 2.8 61.7 

 50代 (671) 37.9 15.2 7.5 4.3 4.9 3.1 55.0 

 60代 (650) 40.5 15.5 8.8 3.7 4.9 4.9 52.3 

 70代 (438) 31.5 14.8 10.5 3.7 3.9 7.3 60.5 

 首都圏 (2702) 30.5 17.7 8.2 3.9 4.6 4.2 59.6 

 北陸圏 (202) 28.2 13.4 5.4 5.4 3.0 3.0 62.4 

 関西圏 (1096) 21.8 10.0 5.2 3.9 2.5 2.7 70.1 

【対象者：全員】
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２－３．上越市観光地認知・来訪意向 ⑦郷土料理関連

知っている 行ってみたい／食べてみたい／買ってみたい

Q5.上越市の観光資源・施設・イベント・名物等で、知っているものを左側にチェックしてください。また、行ってみたいところ、食べてみたいもの、買ってみたいものがあれば右側にチェックしてください。
（それぞれいくつでも）

� 『郷土料理関連』は、認知率を食用・購入意向が大きく上回っているのが特徴で、特に「ホワイト焼きそば」は現状の認知率(4％)を意向(率33％)が
29ｐｔも上回っている。「押し寿司」(認知率：15％，食用・購入意向：35％)「たけのこ汁」(7％，27％)も同様で、認知率の向上が望まれる。

¾ 性別でみると、《女性》で「のっぺ」の認知率が高い。

¾ 年代別でみると、これまで特に意向が高いものがなかった《30代》で、「ホワイト焼きそば」の食用・購入意向が高い点が注目される。

¾ 地域別でみると、総じて認知率が低いのは《関西圏》、食用・購入意向が低いのは《北陸圏》である。

� 『郷土料理関連』は、認知率を食用・購入意向が大きく上回っているのが特徴で、特に「ホワイト焼きそば」は現状の認知率(4％)を意向(率33％)が
29ｐｔも上回っている。「押し寿司」(認知率：15％，食用・購入意向：35％)「たけのこ汁」(7％，27％)も同様で、認知率の向上が望まれる。

¾ 性別でみると、《女性》で「のっぺ」の認知率が高い。

¾ 年代別でみると、これまで特に意向が高いものがなかった《30代》で、「ホワイト焼きそば」の食用・購入意向が高い点が注目される。

¾ 地域別でみると、総じて認知率が低いのは《関西圏》、食用・購入意向が低いのは《北陸圏》である。
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２－４．上越市着地型ツアー参加意向

Q6.上越市で次のような着地型ツアーがあったら、参加してみたいですか。参加してみたいものをお選びください。（いくつでも）
※着地型ツアーとは、上越市内の駅前などを集合・解散場所として、地元のガイドなどと一緒に上越市を楽しむ数時間の有料ツアー。

上杉謙信公ゆかりの

神社・宮司とめぐる

名店で名物ご主人の

お話と共に

地元ガイドと歩く 敵に塩を送るの

由来に迫る

上杉謙信公のように

学ぶ

高田の歴史を体感する 上杉謙信公の

軍資金を探る

歴史をひもとく

(ｎ)

【「義」に生きた

上杉謙信公の

人生をたどるツアー】

【城下町高田の

スイーツめぐり】

【上杉謙信公居城

ハイキング】

【謙信公の

「義の塩作り」

体験コース】

【林泉寺住職の

講話と精進料理

体験コース】

【高田町屋三昧】 【青苧（あおそ）の

繊維を使った

紙すき体験コース】

【日本のワインづくりの

先覚者を訪ねる旅】

(4000) 27.8        19.4        18.4        13.9        13.7        13.1        13.0        12.0        43.8        (%)

 男性 (1981) 29.4        14.8        18.8        12.3        11.7        13.2        11.2        11.4        45.9        

 女性 (2019) 26.1        23.8        18.0        15.5        15.7        12.9        14.8        12.5        41.7        

 10代 (221) 16.7        17.2        10.0        10.0        7.2        6.3        8.6        6.3        58.4        

 20代 (597) 21.9        21.4        13.6        16.4        10.4        10.2        13.6        12.1        49.1        

 30代 (788) 25.4        19.9        14.6        15.1        12.3        8.9        13.2        10.9        47.2        

 40代 (635) 25.8        21.3        15.7        14.5        13.2        9.6        13.9        12.4        45.7        

 50代 (671) 32.6        20.9        20.6        10.7        17.3        14.8        10.9        13.7        37.9        

 60代 (650) 32.6        16.8        25.2        13.1        15.4        19.4        14.0        13.4        36.9        

 70代 (438) 33.6        15.3        26.5        15.8        16.4        20.8        14.6        11.0        39.5        

 首都圏 (2702) 28.2        18.9        18.4        14.9        14.5        13.3        13.2        12.0        43.2        

 北陸圏 (202) 26.2        25.7        16.3        7.4        9.4        10.9        9.9        11.9        46.5        

 関西圏 (1096) 26.9        19.3        18.7        12.7        12.5        12.9        13.0        12.0        44.8        

【対象者：全員】

あてはまるものはない

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

18.4
13.9 13.7 13.1 13.0 12.0

43.8

27.8

19.4

0

20

40

60

� 『上越市着地型ツアー』(詳細は質問文参照)の参加意向をみると、６割弱（56％）の人が何かしらのツアーへの参加意向を示している。
� 最も人気があるのが「義に生きた上杉謙信公の人生をたどるツアー」で28％。その他はいずれも１割台となっている。

¾ 性別でみると、「城下町高田のスイーツめぐり」の参加意向は《男性》よりも《女性》の方が高い。

¾ 年代別でみると、《若年層》の参加意向が総じて低い。全体トップの「上杉謙信公の人生をたどるツアー」よりも「城下町高田のスイーツめぐり」の方に魅力を感じているのが特徴。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「城下町高田のスイーツめぐり」の参加意向が高く、「謙信公の義の塩作り体験コース」の参加意向が低い。

� 『上越市着地型ツアー』(詳細は質問文参照)の参加意向をみると、６割弱（56％）の人が何かしらのツアーへの参加意向を示している。
� 最も人気があるのが「義に生きた上杉謙信公の人生をたどるツアー」で28％。その他はいずれも１割台となっている。

¾ 性別でみると、「城下町高田のスイーツめぐり」の参加意向は《男性》よりも《女性》の方が高い。

¾ 年代別でみると、《若年層》の参加意向が総じて低い。全体トップの「上杉謙信公の人生をたどるツアー」よりも「城下町高田のスイーツめぐり」の方に魅力を感じているのが特徴。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で「城下町高田のスイーツめぐり」の参加意向が高く、「謙信公の義の塩作り体験コース」の参加意向が低い。
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２－５．北陸新幹線開業（延伸）認知

Q7.北陸新幹線開業（延伸）に関する下記のそれぞれのことについて、あなたはご存知ですか。（それぞれひとつだけ）

(ｎ)

　
　

　
　

と
い

う
名

称

北
陸

新
幹

線

　
　

　
開

業
す

る
こ

と

長
野
〜

金

沢
間

が

北
陸

新
幹

線
の

近
い

将
来

、

　
新

駅
が

出
来

る
こ

と

北
陸

新
幹

線
の

新
潟

県
上

越
市

に
も

　
　

　
　

（
開

業
年

）

い
つ

頃
開

業
す

る
か

北
陸

新
幹

線
が

(4000) 64.3      28.5      8.2      6.1      (%)

 男性 (1981) 69.0      36.5      11.0      7.7      

 女性 (2019) 59.7      20.5      5.4      4.4      

 10代 (221) 54.3      18.6      11.3      10.9      

 20代 (597) 56.4      20.8      7.7      6.2      

 30代 (788) 54.6      20.8      7.0      6.0      

 40代 (635) 61.1      26.1      7.1      4.6      

 50代 (671) 69.0      33.5      7.7      5.5      

 60代 (650) 75.8      37.7      10.0      5.5      

 70代 (438) 77.9      39.5      8.9      7.3      

 首都圏 (2702) 62.0      26.4      7.5      4.3      

 北陸圏 (202) 93.6      89.1      24.8      41.6      

 関西圏 (1096) 64.7      22.4      6.8      3.9      

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

8.2 6.1

64.3

28.5

0

20

40

60

80

� 『北陸新幹線開業(延伸)』について最も認知されているのは「北陸新幹線という名称」(64％)である。一方、「近い将来、北陸新幹線の長野～金沢間
が開業すること」(29％)「新潟県上越市にも北陸新幹線の新駅が出来ること」(8％)など、開業・延伸に関する事柄はあまり認知されていない。

¾ 性別でみると、《女性》よりも《男性》の方が北陸新幹線に関する事柄をよく認知している。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど「北陸新幹線という名称」「長野～金沢間開業」の認知率が高い。

¾ 地域別でみると、地元ということもあり《北陸圏》の認知率が総じて高い。ただし、「上越市に新駅ができること」は４人に１人程度しか認知していない。

� 『北陸新幹線開業(延伸)』について最も認知されているのは「北陸新幹線という名称」(64％)である。一方、「近い将来、北陸新幹線の長野～金沢間
が開業すること」(29％)「新潟県上越市にも北陸新幹線の新駅が出来ること」(8％)など、開業・延伸に関する事柄はあまり認知されていない。

¾ 性別でみると、《女性》よりも《男性》の方が北陸新幹線に関する事柄をよく認知している。

¾ 年代別でみると、《高年層》ほど「北陸新幹線という名称」「長野～金沢間開業」の認知率が高い。

¾ 地域別でみると、地元ということもあり《北陸圏》の認知率が総じて高い。ただし、「上越市に新駅ができること」は４人に１人程度しか認知していない。
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３．北陸新幹線開業後の

来訪意向について

３．北陸新幹線開業後の

来訪意向について

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの
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３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向（全体）

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

行きたい計
行きたく
ない計

 1.軽井沢駅（長野県軽井沢町） 69.6   30.4   

 2.長野駅（長野県長野市） 60.6   39.5   

 3.飯山駅（長野県飯山市） 37.2   62.8   

 4.仮称上越駅（新潟県上越市） 52.2   47.8   

 5.糸魚川駅（新潟県糸魚川市） 45.7   54.3   

 6.仮称新黒部駅（富山県黒部市） 57.2   42.8   

 7.富山駅（富山県富山市） 55.7   44.3   

 8.仮称新高岡駅（富山県高岡市） 39.5   60.5   

 9.金沢駅（石川県金沢市） 74.1   25.9   

【対象者：全員】(n=4000)

(%)

51.6

32.9

43.6

37.8

42.2

44.1

34.2

49.7

21.0

29.0

41.2

31.1

32.7

47.2

16.9

13.3

是非行きたい

18.1

10.2

4.3

8.6

11.6

5.3

7.9

15.0

24.4

50.4

行きたい あまり行きたくない

48.9

35.6

9.0

11.6

11.7

13.1

12.3

13.9

10.5

9.4

行きたくない

� 北陸新幹線開業後の来訪意向（是非行きたい＋行きたい計）上位3駅は、「金沢駅」(74％)「軽井沢駅」(70％)「長野駅」(61％)。

� 一方、「飯山駅」(37％)「仮称新高岡駅」(40％)の来訪意向は低く、むしろ来訪意向のない人の方が多数を占める。

� なお、「仮称上越駅」の来訪意向はほぼ２分されている。

� 北陸新幹線開業後の来訪意向（是非行きたい＋行きたい計）上位3駅は、「金沢駅」(74％)「軽井沢駅」(70％)「長野駅」(61％)。

� 一方、「飯山駅」(37％)「仮称新高岡駅」(40％)の来訪意向は低く、むしろ来訪意向のない人の方が多数を占める。

� なお、「仮称上越駅」の来訪意向はほぼ２分されている。
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(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 60.6 39.5 

 男性 (1981) 57.3 42.7 

 女性 (2019) 63.7 36.3 

 10代 (221) 52.5 47.5 

 20代 (597) 59.5 40.5 

 30代 (788) 57.9 42.1 

 40代 (635) 58.0 42.0 

 50代 (671) 66.5 33.5 

 60代 (650) 64.3 35.7 

 70代 (438) 60.0 40.0 

 首都圏 (2702) 60.6 39.4 

 北陸圏 (202) 67.8 32.2 

 関西圏 (1096) 59.0 41.0 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

9.5

50.4

53.0

44.3

47.7

47.2

49.0

56.2

55.1

49.1

51.1

47.5

49.1

29.0

31.0

28.6

30.8

30.2

25.8

28.6

30.6

29.1

26.7

29.0

7.7

5.4

12.09.9

20.3

是非行きたい

10.2

9.5

10.7

8.1

9.0

10.3

11.7

10.7

9.2

11.0

47.8

行きたい
あまり

行きたくない

26.9

26.7

10.3

9.4

7.1

11.8

11.3

11.9

20.8

9.3

11.7

10.5

行きたくない

３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向①

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 69.6 30.4 

 男性 (1981) 65.0 35.0 

 女性 (2019) 74.2 25.8 

 10代 (221) 61.5 38.5 

 20代 (597) 73.9 26.1 

 30代 (788) 71.7 28.3 

 40代 (635) 70.4 29.6 

 50代 (671) 71.8 28.2 

 60代 (650) 67.1 32.9 

 70代 (438) 63.5 36.5 

 首都圏 (2702) 70.1 29.9 

 北陸圏 (202) 80.2 19.8 

 関西圏 (1096) 66.6 33.4 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

17.4

51.6

53.2

41.2

50.4

52.7

52.3

51.9

54.6

50.2

52.6

50.0

49.2

21.0

23.9

16.1

18.5

20.2

21.6

24.0

27.6

21.0

13.9

22.3

6.6

5.9

11.117.4

30.2

是非行きたい

18.1

15.1

21.0

20.4

18.1

20.0

23.5

19.0

12.5

13.2

49.9

行きたい
あまり

行きたくない

18.1

21.3

9.0

8.9

8.9

9.4

9.8

10.1

17.2

7.7

11.2

9.4

行きたくない

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

②長野駅①軽井沢駅

《軽井沢駅》 来訪意向率は70％。

¾ 《男性》よりも《女性》の来訪意向が高い。また、《北陸圏》の来訪意向が高く、８割に達している。

《長野駅》 来訪意向率は61％

¾ 《50代》《北陸圏》の来訪意向が高い。

《軽井沢駅》 来訪意向率は70％。

¾ 《男性》よりも《女性》の来訪意向が高い。また、《北陸圏》の来訪意向が高く、８割に達している。

《長野駅》 来訪意向率は61％

¾ 《50代》《北陸圏》の来訪意向が高い。



29

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 52.2 47.8 

 男性 (1981) 49.5 50.5 

 女性 (2019) 54.8 45.2 

 10代 (221) 37.1 62.9 

 20代 (597) 46.6 53.4 

 30代 (788) 46.7 53.3 

 40代 (635) 49.3 50.7 

 50代 (671) 57.8 42.2 

 60代 (650) 58.8 41.2 

 70代 (438) 63.0 37.0 

 首都圏 (2702) 53.8 46.2 

 北陸圏 (202) 49.5 50.5 

 関西圏 (1096) 48.5 51.5 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

8.8

43.6

45.9

30.8

39.2

38.6

41.4

48.6

49.8

50.9

45.0

36.1

41.3

35.6

36.5

38.9

40.2

37.0

33.1

32.3

27.4

34.6

38.6

37.3

9.1

11.9

14.17.2

13.4

是非行きたい

8.6

8.4

8.9

6.3

7.9

9.2

7.4

8.1

8.9

12.1

41.1

行きたい
あまり

行きたくない

34.6

38.9

11.5

9.6

8.9

13.7

13.1

14.6

24.0

10.6

13.9

12.3

行きたくない

３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向②

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 37.2 62.8 

 男性 (1981) 34.3 65.7 

 女性 (2019) 40.0 60.0 

 10代 (221) 31.7 68.3 

 20代 (597) 35.3 64.7 

 30代 (788) 31.7 68.3 

 40代 (635) 34.6 65.4 

 50代 (671) 43.1 56.9 

 60代 (650) 42.2 57.8 

 70代 (438) 39.5 60.5 

 首都圏 (2702) 37.9 62.1 

 北陸圏 (202) 39.6 60.4 

 関西圏 (1096) 34.9 65.1 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

4.2

32.9

35.6

27.6

30.8

28.0

31.2

38.0

37.7

34.2

33.8

32.2

30.7

48.9

49.6

47.7

53.6

48.8

47.2

48.3

49.1

48.7

48.0

49.5

9.7

12.4

15.64.1

7.4

是非行きたい

4.3

4.2

4.5

4.1

3.5

5.1

4.5

3.7

4.5

5.3

30.1

行きたい
あまり

行きたくない

48.2

42.5

13.3

11.4

9.5

16.5

14.7

16.9

25.8

11.7

16.1

13.9

行きたくない

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

④仮称上越駅③飯山駅

《飯山駅》 来訪意向率は37％で、“行きたくない計”（63％）の方が大きく上回る。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《10代》《30代》では非来訪意向が高い。

《仮称上越駅》 “行きたい計”（52％）と“行きたくない計”（48％）が拮抗しており、意見が分かれている。

¾ 《高年層》ほど来訪意向が高く、《70代》では６割強に達する。これとは対照的に、《10代》では非来訪意向が６割を超え、世代間で大きな差がみられる。

《飯山駅》 来訪意向率は37％で、“行きたくない計”（63％）の方が大きく上回る。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《10代》《30代》では非来訪意向が高い。

《仮称上越駅》 “行きたい計”（52％）と“行きたくない計”（48％）が拮抗しており、意見が分かれている。

¾ 《高年層》ほど来訪意向が高く、《70代》では６割強に達する。これとは対照的に、《10代》では非来訪意向が６割を超え、世代間で大きな差がみられる。



30

３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向③

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 45.7 54.3 

 男性 (1981) 43.9 56.1 

 女性 (2019) 47.4 52.6 

 10代 (221) 32.6 67.4 

 20代 (597) 38.5 61.5 

 30代 (788) 40.5 59.5 

 40代 (635) 43.6 56.4 

 50代 (671) 52.3 47.7 

 60代 (650) 53.7 46.3 

 70代 (438) 52.3 47.7 

 首都圏 (2702) 48.0 52.0 

 北陸圏 (202) 35.1 64.9 

 関西圏 (1096) 41.9 58.1 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

8.6

37.8

39.2

26.2

31.8

33.6

36.9

42.9

46.2

40.4

39.4

25.2

36.1

41.2

41.1

45.7

45.2

41.4

38.0

36.9

37.4

39.6

48.5

43.9

9.7

16.3

14.25.7

9.9

是非行きたい

7.9

7.5

8.2

6.3

6.8

9.4

6.7

6.9

7.5

11.9

36.4

行きたい
あまり

行きたくない

41.3

43.9

12.4

10.3

9.4

15.0

14.3

15.7

23.5

11.3

15.0

13.1

行きたくない
(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 57.2 42.8 

 男性 (1981) 55.0 45.0 

 女性 (2019) 59.3 40.7 

 10代 (221) 37.6 62.4 

 20代 (597) 45.9 54.1 

 30代 (788) 51.5 48.5 

 40代 (635) 59.4 40.6 

 50代 (671) 64.2 35.8 

 60代 (650) 67.1 32.9 

 70代 (438) 64.2 35.8 

 首都圏 (2702) 58.7 41.3 

 北陸圏 (202) 48.0 52.0 

 関西圏 (1096) 55.1 44.9 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

15.8

42.2

44.0

29.9

35.0

37.1

45.0

44.6

49.5

48.6

42.9

32.7

42.2

31.1

31.4

39.0

35.5

29.1

27.3

24.6

26.3

30.2

39.6

31.8

8.5

12.4

13.113.0

15.3

是非行きたい

15.0

14.7

15.3

7.7

14.3

19.7

10.9

14.5

17.5

15.5

40.3

行きたい
あまり

行きたくない

30.8

39.8

11.1

9.6

8.3

11.5

12.9

15.1

22.6

9.9

13.5

11.7

行きたくない

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

⑥仮称新黒部駅⑤糸魚川駅

《糸魚川駅》 来訪意向率は46％と半数をやや下回る。

¾ 「仮称上越駅」と同様、来訪意向は《高年層》ほど高く、《若年層》ほど低い。なお、《北陸圏》の来訪意向が低い。

《仮称新黒部駅》来訪意向率は57％。

¾ 「糸魚川駅」と同様、来訪意向が高いのは《高年層》、逆に低いのは《若年層》《北陸圏》である。

《糸魚川駅》 来訪意向率は46％と半数をやや下回る。

¾ 「仮称上越駅」と同様、来訪意向は《高年層》ほど高く、《若年層》ほど低い。なお、《北陸圏》の来訪意向が低い。

《仮称新黒部駅》来訪意向率は57％。

¾ 「糸魚川駅」と同様、来訪意向が高いのは《高年層》、逆に低いのは《若年層》《北陸圏》である。
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(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 55.7 44.3 

 男性 (1981) 54.7 45.3 

 女性 (2019) 56.8 43.2 

 10代 (221) 40.7 59.3 

 20代 (597) 48.7 51.3 

 30代 (788) 49.4 50.6 

 40代 (635) 53.5 46.5 

 50代 (671) 65.9 34.1 

 60代 (650) 63.4 36.6 

 70代 (438) 60.5 39.5 

 首都圏 (2702) 57.2 42.8 

 北陸圏 (202) 49.0 51.0 

 関西圏 (1096) 53.4 46.6 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

12.3

44.1

45.0

33.5

37.9

38.5

41.3

53.1

51.1

48.4

44.9

32.2

44.5

32.7

32.0

37.5

38.5

33.5

25.8

28.8

30.1

32.1

34.7

34.0

8.3

16.3

12.68.9

16.8

是非行きたい

11.6

11.5

11.7

7.2

12.3

12.8

10.9

10.9

12.3

12.1

43.2

行きたい
あまり

行きたくない

33.4

34.8

10.8

9.4

7.8

12.9

12.2

13.7

24.4

9.8

13.3

11.6

行きたくない

３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向④

⑧仮称新高岡駅

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 39.5 60.5 

 男性 (1981) 37.4 62.6 

 女性 (2019) 41.6 58.4 

 10代 (221) 30.3 69.7 

 20代 (597) 33.8 66.2 

 30代 (788) 33.2 66.8 

 40代 (635) 36.1 63.9 

 50代 (671) 45.5 54.5 

 60代 (650) 47.8 52.2 

 70代 (438) 46.6 53.4 

 首都圏 (2702) 40.7 59.3 

 北陸圏 (202) 40.6 59.4 

 関西圏 (1096) 36.3 63.7 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

5.3

34.2

36.4

25.8

28.3

28.3

31.5

39.5

42.9

39.7

35.4

28.7

32.1

47.2

47.1

49.9

52.2

49.4

43.8

42.9

43.4

46.9

43.1

48.6

10.7

16.3

15.14.2

11.9

是非行きたい

5.3

5.4

5.3

4.5

4.6

6.0

5.5

4.9

4.9

6.8

32.0

行きたい
あまり

行きたくない

47.2

45.7

12.4

10.0

9.2

14.5

14.6

16.2

24.0

11.2

15.5

13.3

行きたくない

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

⑦富山駅

《富山駅》 来訪意向率は56％。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《若年層》《北陸圏》の来訪意向は低い。

《仮称新高岡駅》来訪意向率は40％で、“行きたくない計”（60％）の方が上回る。

¾ 来訪意向が高いのは《高年層》、逆に低いのは《若年層》である。

《富山駅》 来訪意向率は56％。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《若年層》《北陸圏》の来訪意向は低い。

《仮称新高岡駅》来訪意向率は40％で、“行きたくない計”（60％）の方が上回る。

¾ 来訪意向が高いのは《高年層》、逆に低いのは《若年層》である。
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３－１．北陸新幹線開業後の各駅来訪意向⑤

(ｎ)

行きたい

計

行きたく

ない計

(4000) 74.1 25.9 

 男性 (1981) 72.1 27.9 

 女性 (2019) 76.0 24.0 

 10代 (221) 48.9 51.1 

 20代 (597) 66.3 33.7 

 30代 (788) 74.2 25.8 

 40代 (635) 74.0 26.0 

 50代 (671) 81.5 18.5 

 60代 (650) 79.5 20.5 

 70代 (438) 77.6 22.4 

 首都圏 (2702) 75.4 24.6 

 北陸圏 (202) 72.8 27.2 

 関西圏 (1096) 71.2 28.8 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

26.2

49.7

49.6

37.1

42.7

48.4

49.0

53.4

55.4

55.3

49.1

46.0

51.9

16.9

17.5

22.3

16.5

16.9

11.8

14.5

15.5

16.2

16.8

18.6

6.7

10.4

10.219.3

26.7

是非行きたい

24.4

22.3

26.4

11.8

25.0

28.2

23.6

25.9

24.2

22.4

49.8

行きたい
あまり

行きたくない

16.3

29.4

8.4

6.8

6.0

9.1

9.3

11.4

21.7

7.7

10.4

9.0

行きたくない

Q8.北陸新幹線が金沢まで開業（延伸）すると、長野県北部、新潟県西部、富山県、石川県への所要時間が短縮されます。
東京・大阪からの所要時間、各地の観光資源などを参考に、北陸新幹線開業（延伸）後に行ってみたいと感じる場所があればお選びください。（それぞれひとつだけ）

⑨金沢駅

《金沢駅》 ほぼ４人に３人（74％）が来訪意向を示しており、９駅の中で最も高いスコア。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《若年層》の来訪意向が低い。

《金沢駅》 ほぼ４人に３人（74％）が来訪意向を示しており、９駅の中で最も高いスコア。

¾ 《50代》《60代》の来訪意向が高く、《若年層》の来訪意向が低い。



33

３－２．北陸新幹線開業後の佐渡来訪意向

Q9.北陸新幹線延伸によって、佐渡への定期航路が発着する上越市・直江津港までの所要時間も短縮されます。あなたは佐渡へ行ってみたいと感じますか。(ひとつだけ)
※佐渡について 交通手段：上越市経由で直江津港からカーフェリーで2時間40分。 主な観光資源：金銀山（「金を中心とする佐渡鉱山の遺産群」の名称で世界遺産の暫定一覧表に記載されている）

(ｎ)
行きたい計

行きたく
ない計

(4000) 62.4   37.6   

 男性 (1981) 62.8   37.2   

 女性 (2019) 61.9   38.1   

 10代 (221) 49.3   50.7   

 20代 (597) 57.6   42.4   

 30代 (788) 58.4   41.6   

 40代 (635) 60.5   39.5   

 50代 (671) 69.0   31.0   

 60代 (650) 70.8   29.2   

 70代 (438) 62.8   37.2   

 首都圏 (2702) 64.7   35.3   

 北陸圏 (202) 53.5   46.5   

 関西圏 (1096) 58.3   41.7   

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

24.5

29.6

31.1

26.7

31.3

31.9

30.1

30.0

28.3

24.9

30.9

7.9

30.2

9.5

10.4

8.0

7.9

7.4

11.3

11.8

11.0

9.3

5.9

10.4

23.0

35.6

30.9

19.9

11.5

8.0

10.9

10.817.7

39.6

是非行きたい

23.4

24.4

22.4

13.6

23.0

27.7

18.3

18.7

30.6

26.9

28.0

その日のうちに佐渡に
渡れるなら行きたい

上越市に
１泊しても行きたい

8.5

9.0

25.7

29.0

23.7

29.6

30.1

29.8

30.8

29.1

26.2

27.7

あまり行きたくない

9.6

8.2

5.5

9.9

12.6

9.0

11.0

10.0

行きたくない

� 北陸新幹線開業後の佐渡来訪意向率は62％。そのうち「是非行きたい」との積極意向層が、ほぼ４人に１人（23％）の割合を占める。
以下、「その日のうちに佐渡に渡れるなら行きたい」が30％、「上越市に１泊しても行きたい」が10％。

¾ 年代別でみると、年代が上がるほど来訪意向も上昇し、《50代》《60代》では７割前後に達する。一方、《10代》の来訪意向は低く、「行きたくない」人の方が僅かに上回る。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》の来訪意向は低いが、「是非行きたい」という積極意向者は４割を占める。

� 北陸新幹線開業後の佐渡来訪意向率は62％。そのうち「是非行きたい」との積極意向層が、ほぼ４人に１人（23％）の割合を占める。
以下、「その日のうちに佐渡に渡れるなら行きたい」が30％、「上越市に１泊しても行きたい」が10％。

¾ 年代別でみると、年代が上がるほど来訪意向も上昇し、《50代》《60代》では７割前後に達する。一方、《10代》の来訪意向は低く、「行きたくない」人の方が僅かに上回る。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》の来訪意向は低いが、「是非行きたい」という積極意向者は４割を占める。
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４．旅行実態４．旅行実態

※数表内の網掛け

但しN=30未満は除く。

（以降のページも同様。）

全体値より10％以上高いもの

全体値より5％以上高いもの

全体値より5％以上低いもの

全体値より10％以上低いもの
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４－１．旅行頻度 ①国内旅行

Q10.あなたは、最近1年以内に「国内旅行」「海外旅行」それぞれについて、何回行きましたか。（それぞれひとつだけ）

国内旅行（日帰り） 国内旅行（宿泊）

(ｎ)

1回以上

行った計

(4000) 59.3 

 男性 (1981) 60.0 

 女性 (2019) 58.6 

 10代 (221) 44.3 

 20代 (597) 52.1 

 30代 (788) 57.9 

 40代 (635) 58.6 

 50代 (671) 58.7 

 60代 (650) 71.1 

 70代 (438) 63.7 

 首都圏 (2702) 58.6 

 北陸圏 (202) 63.9 

 関西圏 (1096) 60.1 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

33.8

16.2

17.6

17.2

16.8

17.9

13.7

14.5

19.1

13.9

15.7

16.3

17.4

14.9

14.8

13.1

13.2

14.6

14.0

18.9

18.7

14.5

15.3

15.9

12.1

11.4

10.4

3.5

3.7

3.3

1.8

3.2

2.5

3.3

2.5

5.4

5.5

3.9

3.5

2.5

14.9

16.6

13.3

9.5

11.7

15.2

17.6

15.6

15.2

15.8

15.1

17.3

14.0

7.5

7.5

7.4

10.9

11.1

7.9

7.6

7.3

3.8

5.7

7.5

7.4

7.3

30.6

25.1

34.3

36.9

34.0

33.9

44.8

33.9

32.5

33.2

0回

28.7

32.6

1回

14.7

10.0

15.0

2回 3回

9.8

10.2

9.4

5.9

7.4

9.0

9.3

12.5

9.8

9.4

4回 5回以上 不明
(ｎ)

1回以上

行った計

(4000) 69.8 

 男性 (1981) 68.9 

 女性 (2019) 70.7 

 10代 (221) 55.2 

 20代 (597) 65.7 

 30代 (788) 70.2 

 40代 (635) 67.4 

 50代 (671) 69.4 

 60代 (650) 76.6 

 70代 (438) 75.8 

 首都圏 (2702) 70.7 

 北陸圏 (202) 69.3 

 関西圏 (1096) 67.7 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

25.4

24.9

24.5

24.9

24.1

26.1

27.4

23.2

21.8

27.2

24.2

24.3

26.6

19.9

18.2

20.1

21.3

18.0

19.1

25.1

17.6

20.2

20.8

19.0

11.9

7.4

9.5

4.6

4.7

4.4

1.8

3.5

3.3

4.1

5.2

5.7

7.5

5.1

5.0

3.2

9.7

10.1

9.2

9.0

8.4

9.1

10.6

10.0

10.2

10.0

9.6

11.9

9.4

3.8

4.2

3.4

9.0

7.4

4.1

2.4

2.7

1.4

3.0

4.0

3.0

3.528.8

27.7

0回

26.5

27.0

26.0

35.7

30.2

27.9

27.0

25.8

22.0

21.2

25.3

1回 2回

21.5

11.3

11.6

13.5

13.8

7.4

10.3

9.5

8.1

11.0

10.6

10.8

3回 4回 5回以上 不明

� 最近１年以内に『日帰りの国内旅行』に行ったことがある人は59％。回数としては、「１回」(16％)「２回」「５回以上」(各15％)が多い。

� 一方、『宿泊しての国内旅行』に行ったことのある人は70％。回数では「１回」(25％)「２回」(20％)が多い。

¾ 年代別でみると、『国内旅行(日帰り)』は《60代》、『国内旅行(宿泊)』は《60代》《70代》で旅行経験者が多い。一方、《10代》の『国内旅行』経験者は少ない。

� 最近１年以内に『日帰りの国内旅行』に行ったことがある人は59％。回数としては、「１回」(16％)「２回」「５回以上」(各15％)が多い。

� 一方、『宿泊しての国内旅行』に行ったことのある人は70％。回数では「１回」(25％)「２回」(20％)が多い。

¾ 年代別でみると、『国内旅行(日帰り)』は《60代》、『国内旅行(宿泊)』は《60代》《70代》で旅行経験者が多い。一方、《10代》の『国内旅行』経験者は少ない。
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４－１．旅行頻度 ②海外旅行

海外旅行

(ｎ)

1回以上

行った計

(4000) 22.4 

 男性 (1981) 20.8 

 女性 (2019) 24.0 

 10代 (221) 19.5 

 20代 (597) 22.8 

 30代 (788) 20.6 

 40代 (635) 19.8 

 50代 (671) 21.3 

 60代 (650) 28.9 

 70代 (438) 22.6 

 首都圏 (2702) 22.8 

 北陸圏 (202) 15.8 

 関西圏 (1096) 22.8 

【対象者：全員】

全　　体

性
別

年
代
別

地
域

(%)

72.9

14.3

15.3

13.1

15.6

13.6

12.9

12.4

16.5

15.8

14.3

11.9

14.5

4.4

3.8

4.4

3.8

4.6

3.7

6.6

4.1

4.7

2.0

4.1

4.1

4.3

3.8

8.1

8.4

3.7

2.5

3.9

2.0

2.3

4.3

2.0

3.8

75.1

69.1

75.8

68.8

74.8

77.6

72.4

72.3

74.8

73.5

0回

82.2

73.4

1回

13.2

2.3

5.0

2回

1.9

0.5

2.4

3回

1.9

1.6

2.1

0.9

1.5

1.9

1.1

3.4

0.7

1.9

1.2

0.5

0.6

1.1

1.2

1.2

0.5

0.3

0.5

0.9

0.7

0.9

0.8

4回

1.1

1.0

1.2

0.9

1.2

1.6

0.8

1.0

0.8

2.3

0.9

1.4

1.2

5回以上 不明

Q10.あなたは、最近1年以内に「国内旅行」「海外旅行」それぞれについて、何回行きましたか。（それぞれひとつだけ）

� 最近１年以内に『海外旅行』に行ったことがある人は22％。回数は「１回」(14％)が中心で、2回以上の複数回旅行者が8％程度。

¾ 年代別でみると、《60代》で『海外旅行』経験者が多い。《60代》は国内・海外を問わず、よく旅行している様子が伺える。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で『海外旅行』経験者が少ない。

� 最近１年以内に『海外旅行』に行ったことがある人は22％。回数は「１回」(14％)が中心で、2回以上の複数回旅行者が8％程度。

¾ 年代別でみると、《60代》で『海外旅行』経験者が多い。《60代》は国内・海外を問わず、よく旅行している様子が伺える。

¾ 地域別でみると、《北陸圏》で『海外旅行』経験者が少ない。
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� 日帰り・宿泊を問わず、『国内旅行』には「配偶者・恋人」(日帰り：59％，宿泊：61％)と一緒に行く人が圧倒的に多い。
以下、「知人・友人」(30％，28％)「子供」(23％，25％)が続く。

¾ 性別でみると、《女性》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」、《男性》は「ひとりで」行く人がそれぞれ多い。

¾ 年代別でみると、《若年層》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」「ひとりで」、《中年層》は「子供」「配偶者・恋人」を同伴するケースが多い。
なお、《高年層》は「子供」「配偶者以外の家族・親戚」と一緒に行く人が少ない。

� 日帰り・宿泊を問わず、『国内旅行』には「配偶者・恋人」(日帰り：59％，宿泊：61％)と一緒に行く人が圧倒的に多い。
以下、「知人・友人」(30％，28％)「子供」(23％，25％)が続く。

¾ 性別でみると、《女性》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」、《男性》は「ひとりで」行く人がそれぞれ多い。

¾ 年代別でみると、《若年層》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」「ひとりで」、《中年層》は「子供」「配偶者・恋人」を同伴するケースが多い。
なお、《高年層》は「子供」「配偶者以外の家族・親戚」と一緒に行く人が少ない。

４－２．旅行同行者 ①国内旅行

Q12.あなたは普段、どなたと一緒に旅行をすることが多いですか。（それぞれいくつでも）※行ったことがない方は、行くとしたらという想定でお答えください。

国内旅行（日帰り） 国内旅行（宿泊）

(ｎ)

配
偶
者

・
恋

人

知
人
・

友
人

子
供

ひ
と
り

で

　
家
族

・
親

戚

配
偶
者

以
外

の

(4000) 58.5   30.0   22.8   19.2   16.7   (%)

 男性 (1981) 62.2   22.5   21.0   24.7   11.2   

 女性 (2019) 54.9   37.4   24.5   13.7   22.1   

 10代 (221) 22.2   36.7   2.7   21.7   51.1   

 20代 (597) 48.2   36.3   12.2   30.3   21.8   

 30代 (788) 66.8   25.3   33.0   17.6   18.4   

 40代 (635) 66.9   21.7   37.8   18.4   13.4   

 50代 (671) 60.2   31.1   26.4   17.9   12.5   

 60代 (650) 62.5   31.1   14.3   16.0   10.6   

 70代 (438) 55.3   35.4   14.4   13.0   9.6   

 首都圏 (2702) 58.9   29.6   22.9   19.7   16.5   

 北陸圏 (202) 58.4   31.7   19.3   16.8   16.8   

 関西圏 (1096) 57.6   30.8   23.3   18.2   17.1   

【対象者：全員】
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域

(%)

22.8 19.2 16.7
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(ｎ)

配

偶
者

・
恋

人

知

人
・

友
人

子

供

　

家
族

・
親

戚

配

偶
者

以
外

の

ひ

と
り

で

(4000) 61.3   28.4   25.4   21.0   14.7   (%)

 男性 (1981) 65.0   23.1   23.1   14.6   19.6   

 女性 (2019) 57.7   33.5   27.6   27.3   9.8   

 10代 (221) 20.4   37.1   2.3   57.0   14.0   

 20代 (597) 50.6   39.2   12.4   26.8   23.1   

 30代 (788) 69.3   24.1   34.4   21.8   14.5   

 40代 (635) 68.5   19.2   39.7   19.4   14.5   

 50代 (671) 63.9   26.2   32.5   16.5   14.0   

 60代 (650) 66.5   29.8   16.8   13.2   10.5   

 70代 (438) 59.8   31.1   19.6   14.2   11.4   

 首都圏 (2702) 62.0   27.9   25.4   21.3   15.2   

 北陸圏 (202) 58.9   31.2   24.8   22.8   14.4   

 関西圏 (1096) 60.0   28.9   25.5   19.9   13.5   

【対象者：全員】
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４－２．旅行同行者 ②海外旅行

海外旅行

(ｎ)

配

偶
者

・
恋

人

知

人
・

友
人

子

供

ひ

と
り

で

　

家
族

・
親

戚

配

偶
者

以
外

の

(4000) 56.1   26.8   19.6   15.7   13.9   (%)

 男性 (1981) 60.8   20.8   17.1   20.7   8.8   

 女性 (2019) 51.5   32.6   22.1   10.6   18.9   

 10代 (221) 23.1   30.8   1.8   17.6   47.5   

 20代 (597) 42.0   37.0   9.7   22.6   19.8   

 30代 (788) 65.1   26.8   27.8   14.8   11.2   

 40代 (635) 60.8   23.1   30.1   16.4   11.2   

 50代 (671) 60.1   23.4   22.8   15.5   9.8   

 60代 (650) 62.0   25.2   13.4   11.1   9.2   

 70代 (438) 54.3   23.5   16.4   12.6   11.0   

 首都圏 (2702) 56.4   26.3   19.9   16.3   14.2   

 北陸圏 (202) 54.0   28.7   16.8   13.9   10.4   

 関西圏 (1096) 55.9   27.6   19.3   14.3   13.9   

【対象者：全員】
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Q12.あなたは普段、どなたと一緒に旅行をすることが多いですか。（それぞれいくつでも）※行ったことがない方は、行くとしたらという想定でお答えください。

� 『国内旅行』と同様、『海外旅行』にも「配偶者・恋人」(56％)と一緒に行く人が多い。以下、「知人・友人」(27％)「子供」(20％)が続く

¾ 性別でみると、《女性》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」、《男性》は「ひとりで」行く人が多く、『国内旅行』と同様の傾向がみられる。

¾ 年代別でみると、《10代》で「配偶者以外の家族・親戚」、《20代》で「知人・友人」、《40代》で「子供」が特に多い。

� 『国内旅行』と同様、『海外旅行』にも「配偶者・恋人」(56％)と一緒に行く人が多い。以下、「知人・友人」(27％)「子供」(20％)が続く

¾ 性別でみると、《女性》は「知人・友人」「配偶者以外の家族・親戚」、《男性》は「ひとりで」行く人が多く、『国内旅行』と同様の傾向がみられる。

¾ 年代別でみると、《10代》で「配偶者以外の家族・親戚」、《20代》で「知人・友人」、《40代》で「子供」が特に多い。
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付） 調査票付） 調査票
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調査票（１）
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調査票（２）
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調査票（３）
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調査票（４）
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調査票（５）
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調査票（６）
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調査票（７）
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調査票（８）


